PROGRAM DZIAtANIA
MIEJSKIE) BIBLIOTEKI PUBLICZNEJ IM. ALEKSANDRA SKULTETA W TCZEWIE
NA LATA 2025 -2028

Kreacja dziatan i projektéw kulturalnych

Budowanie dopasowanej, kreatywnej, tworczej oferty kulturalnej dostosowanej do
potencjalnych odbiorcow i odbiorczyn na podstawie przeprowadzonej diagnozy ich potrzeb
kulturalnych ze szczegdlnym uwzglednieniem ustug bibliotecznych i dziatan ofertowanych
przez te instytucje majac na uwadze, ze Tczew jest przestrzenig aktywnosci zawodowej
i edukacyjnej dla wielu oséb spoza granic miasta.

Wyijscia z ofertg w teren wykorzystujgc placoéwki biblioteczne spoza centrum do organizacji
wydarzen takich, jak spotkania autorskie, mini wystawy i warsztaty.

Kontynuacja dotychczasowych, sprawdzonych formatéw: spotkania autorskie z autorami
ksigzek, ich bohaterami (literatura biograficzna), promowanie lokalnych literatéw, a takze
spotkania z podréznikami i ciekawymi postaciami.

Organizacja wystaw historycznych i promujgcych literature swiatowa, narodowg, regionalng
i lokalna, a takze popularyzujace nauke przy wspétpracy z grupami spotecznikow.
Otwarcie przestrzeni dla studentéw i studentek uczelni Wybrzeza, dajgc w ten sposdb okazje

do interdyscyplinarnych dziatan, a takze szerokiego sSrodowiska akademickiego.

Wykorzystanie pomieszczen biblioteki gtownej, np. czytelni, jako miejsca pracy typu
coworking — z fotelami, kawg z ekspresu, w tym celu przeniesienie czytelni do innego
pomieszczenia.

Modernizacja oferty Miejskiej Biblioteki Publicznej celem uzyskania oferty inkluzywnej,
wigczajgcej, niewykluczajacej, tworczej i réoznorodnej, a przy tym promujgcej dziedzictwo
materialne i niematerialne Tczewa oraz okolic.

Realizowanie dziatan zgodne z poszanowaniem klimatu (Zielone instytucje) i zréwnowazonego
rozwoju.

Mtodzi w bibliotece

Biblioteka miejscem otwarty, bezpiecznym i przyjaznym dla ludzi mtodych — uczniow
i uczennic ostatnich klas szkét podstawowych oraz szkét ponadpodstawowych.

Kaciki dla mtodziezy: telewizory z konsolami, klocki lego, pufy sako, dedykowane gniazdka do
tadowania telefonéw, darmowa woda do picia.

Spotkania z prezentujgcymi pozytywne i dobre wartosci youtuberami czy idolami.



Propagowanie historii oraz dziedzictwa miasta i Regionu

Propagowanie historii i dziedzictwa miasta, budowanie bazy lokalnych twércéw, poprzez
organizacje konferencji, wydarzen sieciujgcych, wystaw, projektéw interdyscyplinarnych
i wyjazddéw studyjnych.

Inicjowanie innowacyjnych projektéw kulturalnych i edukacyjnych we wspdtpracy z muzeami
regionalnymi oraz zajmujgcymi sie promocja kultury etnicznej, np. Muzeum — Kaszubski Park
Etnograficzny we Wdzydzach, Muzeum Pomorza Srodkowego w Stupsku, Muzeum Kaszubskie
w Kartuzach, Muzeum Zachodniopomorskie w Bytowie, Muzeum Ziemi Kociewskiej
w Starogardzie Gdaniskim, a takze Fabryka Sztuk w Tczewie, Zutawski Park Historyczny czy
Odziat Etnograficzny Muzeum Narodowego w Gdansku.

Digitalizacja zbiorow i dokumentéw zycia spofecznego oraz gromadzenie ich w wirtualnych
archiwach spotecznych przy wspétpracy z Dziatem Regionalnego Wojewddzkiej i Miejskiej
Biblioteki Publicznej w Gdansku oraz Centrum Archiwistyki Spotecznej.

Wspétpraca i budowanie partnerstw

Sieciowanie i kontynuacja wspotpracy z placéwkami oswiatowymi oraz innymi instytucjami
kultury i artystyczno-wystawienniczymi z terenu miasta oraz okolic, z bibliotekami z terenu
powiatu tczewskiego, kontynuujac koordynacje sieci dyrektorek i dyrektoréow bibliotek
publicznych w ramach Grupy InicJaTyWy realizowanej przez Stowarzyszenie Dyrektorek
i Dyrektoréw Bibliotek INICJATYWY.

Wspdtpraca z sektorem pozarzgdowym, czyli organizacjami i grupami nieformalnymi z terenu
miasta, ale takze z tymi, ktdre dziatajg w terenie Metropolii oraz catego kraju oraz z Centrum
Organizacji Pozarzadowych i Ekonomig Spoteczng.

Powoftanie Spotecznej Rady Bibliotecznej jako rady programowe;j - ciata doradczego dyrektora
sposrod przedstawicieli wiadz samorzgdowych, potencjalnych partneréw i odbiorcow oferty:
biznesu, placowek oswiatowych i swiadczgcych ustugi spoteczne, senioréw i mtodziez oraz
0s6b bedacych zaangazowanymi w dziatalnos¢ spofteczng w ramach organizacji
pozarzadowych i grup nieformalnych.

Promocja marki instytucji

Silng promocje instytucji, nie tylko w miescie, ale i okolicy, poprzez oferte kulturalng na
wysokim poziomie, kampanie reklamowe, reklamy outdoorowe, gadzety, sygnowang odziez
i galanterie reklamowg, wydawnictwa wtasne (ksigzki, kalendarze, gry planszowe).

Zbudowanie spodjnej identyfikacji wizualnej. Rebranding — odsSwiezenie marki, poprzez
modyfikacje znaku logotypowego, dostosowanie strony internetowej, oznakowania
budynkow, materiatéw promocyjnych w jednolitym nurcie.



Wspdipraca z dotychczasowymi partnerami medialnymi oraz pozyskanie nowych
kontrahentéw.

Zespot instytucji

Kreatywna wspodfpraca z zespotem oparta na idei liderstwa empatycznego, witgczajgcego
(servant leadership).

Zredagowanie na nowo misji i wizji instytucji, stworzenie nowej strategii instytucji na
najblizsze lata.

Doskonalenia zawodowego kadry instytucji poprzez udziat w szkoleniach, warsztatach,
konferencjach, wyjazdach studyjnych krajowych i zagranicznych.

Polityka finansowa i pozyskiwanie srodkéw zewnetrznych
Pozyskiwanie srodkéw zewnetrznych na realizacje naszych dziatani:

e Srodki europejskie pozyskane w perspektywie finansowej 2021-2027, jak rowniez inne
programy i mechanizmy miedzynarodowe;

e srodki centralne — obejmujgce panstwowe fundusze celowe oraz inne srodki bedgce
w dyspozycji ministerstw i instytucji centralnych, jak rowniez innych podmiotéw szczebla
krajowego;

e srodki prywatne, w tym w systemie partnerstwa publiczno-prywatnego, nade wszystko
zaciesniajgc lub budujgc nowe relacje z duzymi, jak i matymi, przedsiebiorstwami
dziatajgcymi na terenie miasta i jego obrzezach lub sSwiadczgcych ustugi na rzecz
mieszkanek i mieszkancow tej spotecznosci.



